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VAD GOR VI NAR MOTKRAVEN FORANDRAS?

Naringslivet och Idrotten méts i diskussioner och idéer om framtidens sponsring.

VALKOMMEN PA SKIDSPELSFRUKOST 2022
SPORTHALLEN, 11 MARS, KL. 08.00

Skidspelen i Falun &r ett evenemang i sin 70:e upplaga och samlar 20.000 manniskor och upp emot 15 miljoner tv-tittare. Vi har
haft som tradition att genomfora en frukost for naringslivet pa fredagen innan tavlingen och det har varit mycket uppskattad
och brukar samla ca 300 personer, regionala, nationella och internationella.

Vi vill nu lyfta den populdra Skidspelsfrukosten till ndsta niva och leverera bra diskussioner och viktiga fragor inom idrottens
sponsringsutveckling, motleveranser och framtidens sponsring, pa alla nivaer; internationellt, nationellt, regionalt och lokalt.

Darfor ar arets tema: Framtidens sponsring — Vad gor vi nar motkraven forandras?

Vi far ocksa direktrapport infor fredagens sprinttévlingar fran langdlandslaget och allt kommer att givetvis att séndas
pa flera sociala media kanaler.

FRAGESTALLNINGARNA

«Vilka nya krav stéller foretag och organisationer som satsar pengar?
« Hur hittar vi langsiktiga 16sningar pa vara samarbeten?
« Kommer kulturen ta en allt stérre del av sponsringspengarna?

- Ar idrottens foretradare &r okunniga nir det handlar om att se affarsnytta och
skapa kommersiellt fruktsamma samarbeten och |6sningar?

« Hur gar foretag tillvaga vid val av sponsringsobjekt?

« Hur vérderar foretag for- respektive nackdelar vid sponsring av idrottsrérelsen? Hela programmet leds

« Kan sponsring ge foreningar svara etiska problem? av Kajsa Bergqvist

DELTAGARE PA SCENEN

Jenny Silfverstrand Joakim Mornefeldt Andreas Ottermark Malin Westhed Rasmus Aarflot
VD, SHL Kommunikationschef VD, ISP Sport Marknadschef ldngd, Sponsringschef
Svenska Spel Svenska Skidforbundet Obos

INSPELANDE INSLAGSINTERVJUER MED

Anna Stehl, FIS Marketing AG med fragan: Vad hander med den internationella sponsringen? I SAMARBETE MED
Ola Serneke, grundare av Serneke.

Kids Press Conference, en presskonferens genomford av barn, 10-13 ar, pa torsdagen.

Sara Kvarfordh, kommunikationschef, Stora Enso - Vad ger ett flerarigt huvudsponsorskap

tillbaka till sponsorn? IN SPORTS PROMOTION

Vivore mycket tacksamma
om du hade mbjlighet att Ulrika Back Eriksson, VD Svenska Skidspelen

delta. Varmt valkommen! Andreas Ottermark, VD ISP Sport and Marketing
Med vanlig halsning...




